
 وکار شما ملزومات جهانی شدن را دارد؟خلاصه مقاله: آیا کسب

های کوچک یا خدمات محدود به یک وکاری مناسب نیست. برخی مشاغل محلی، مانند فروشگاهجهانی شدن برای هر کسب

ریزی درستی داشته  وکارها، اگر برنامهالمللی را ندارند. اما بسیاری از کسبمنطقه، ظرفیت حضور در بازارهای بین

 .توانند مشتریان و شرکای تجاری خود را در کشورهای دیگر پیدا کنندباشند، می

وکارهای  است. علاوه بر این، کسب محصول یا خدمات باکیفیت و قیمت رقابتی  اولین شرط ورود به بازار جهانی، ارائه

 :المللی معمولاً چند ویژگی مشترک دارندموفق بین

 .المللیهای بازارهای بینو شناسایی فرصت بینش و استراتژی جهانی داشتن •

 .در تیم مدیریتی المللیتجربه و دانش بین برخورداری از •

 .تر به بازارهای جدیدبرای ورود آسان  المللیای قوی از شرکای تجاری و ارتباطات بینشبکه  ایجاد •

 .که در بازار هدف موردنیاز باشد محصول، خدمت یا فناوری دارای مزیت رقابتی ارائه •

پیش از ورود به هر کشور، باید بازار آن را بررسی کنید و مطمئن شوید محصول یا خدمت شما برای آن بازار ارزش  

 .دهدکند. ورود به بازاری که رقابت بسیار سنگینی دارد، بدون مزیت رقابتی، احتمال شکست را افزایش می ایجاد می

 چه زمانی باید جهانی شد؟

 :وکار گرفته شودزمان مشخص و ثابتی برای جهانی شدن وجود ندارد، اما تصمیم باید بر اساس نوع کسب

است، بهتر است از همان   فرد، نوآورانه و دارای ظرفیت فروش جهانیمنحصربه اگر محصول یا خدمت شما •

 .المللی فکر کنید و فرصت را از دست ندهیدابتدای فعالیت به بازارهای بین

فعالیت کنید، نقاط ضعف   بازار داخلی های موجود در بازار است، ابتدا باید دروکار شما مشابه نمونهاما اگر کسب •

 .را برطرف کنید، تجربه کسب کنید و سپس وارد بازارهای خارجی شوید

 المللی های مهم برای ورود به بازارهای بینتوصیه

 .صورت دقیق بررسی کنیدبازار کشور مقصد را به  •

 .با قوانین، فرهنگ، شیوه مذاکره و فرآیندهای تجاری آن کشور آشنا شوید •

 .برای شناخت بهتر بازار، تا حد امکان از کشور هدف بازدید کنید •

 .های تجاری را پیش از ورود به بازار مطالعه کنیدهای پرداخت، صادرات، قراردادها و همکاریروش •

 .ای و همکاری با شرکای محلی، ریسک ورود به بازارهای جدید را کاهش دهیدبا ایجاد ارتباطات حرفه  •

 بندی جمع

سازی،  استراتژی، تجربه، شبکه الملل تنها به داشتن یک محصول خوب وابسته نیست؛ بلکه نیازمندموفقیت در تجارت بین

ریزی، شناخت صحیح بازار و مزیت رقابتی وکارهایی که با برنامهاست. کسب شناخت بازار و آمادگی برای رقابت جهانی

 .شوند، شانس بسیار بیشتری برای رشد، توسعه و موفقیت پایدار خواهند داشتالمللی می وارد عرصه بین 

 


